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¿Para qué un modelo de gestión 
editorial?

Un modelo de gestión editorial eficiente y bien estructurado es esencial para 
garantizar la calidad y el impacto positivo de las revistas científicas. Es 
fundamental para garantizar la excelencia y el impacto, proporciona una 
estructura sólida para garantizar la calidad del contenido, construir una 
reputación en la comunidad académica, aumentar la visibilidad y la citación, 
mantener la ética en el proceso de publicación y adaptarse a las 
cambiantes tendencias y tecnologías de la comunicación científica.

Es por ello que vamos a explicar cada uno de sus líneas y sus 
articulaciones
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El proceso editorial en una revista científica es esencial para garantizar la 
calidad, credibilidad y relevancia de los contenidos publicados. Proporciona una 
estructura sólida para evaluar rigurosamente los artículos, asegurando que la 
investigación científica se realice de manera ética y que el conocimiento 
generado sea válido y valioso para la comunidad científica y el público en 
general.

En esta perspectiva se tiene en cuenta todo lo que corresponde al proceso 
editorial, se basa en el OJS como herramienta principal para el desarrollo de 
todas las actividades. Su mejora y potencialización depende del administrador, 
quien hace parte de vicerrectoría de docencia. 

La descripción de estos macroprocesos estará enmarcada en los criterios 
generales de clasificación: 1) Calidad Científica, 2) Calidad Editorial, 3) 
Estabilidad, 4) Visibilidad y reconocimiento nacional e internacional; expuestos 
por Minciencias en el Documento Guía. 

1. PROCESO EDITORIAL 
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la calidad científica es esencial para garantizar la 
integridad, confiabilidad e influencia de una revista 
científica. Contribuye al avance del conocimiento, la 
confianza del público y la reputación de la revista en la 
comunidad científica. Además, el enfoque en la calidad 
científica ayuda a prevenir el sesgo, la desinformación y 
el uso inadecuado de resultados de investigación, 
promoviendo así una ciencia más sólida y confiable.

La calidad de los contenidos está determinada por el 
buen proceso editorial y por la revisión “peer per view”. 
Aumentar la calidad de los comité editorial y científico 
donde ya no solo prime el perfil de acuerdo a su 
formación académica, sino que se evalué el índice h5 ya 
sea por publish or perish o Google Schoolar, este mismo 
mecanismo aplicaría para los evaluadores y autores, esto 
a su vez se convierte en una herramienta para la toma de 
decisiones editoriales.  También esta perspectiva requiere 
procesos y actividades propias al editor, responsable de 
los contenidos publicados en la revista y que estos 
cumplan con las líneas editoriales a que la revista 
obedece.

2. Calidad de científica
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3. Administración y finanzas
El objetivo principal de esta perspectiva es la administración y gestión de todos los recursos de la Revista 
buscando una mejor optimización de ellos. Comprende aspectos como el personal, aliados, recursos 
tecnológicos y la consecución de recursos financieros que posibilitan el funcionamiento correcto del 
proceso editorial. 
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4. Acceso
Volvemos a retomar el OJS, pero ya enfocado como 
herramienta de publicación y divulgación de todo tipo de 
datos, que le permita a la Revista generar un mayor impacto 
académico. También valoraremos esta herramienta como 
fuente patrimonial, puesto que allí se aloja todo el contenido 
histórico de la Revista. 

El proceso de publicación en las bases de datos bibliográficas 
se hace con el apoyo de Vicerrectoría de Investigación, 
departamento que se encarga de remitir los artículos editados 
en formato XML JATZ a SciElO. También se encarga de 
mantener actualizada la información, cambio de formato de 
los artículos (PDF a XML JATZ) lo hace la asistente, este 
cambio de formato se hace siguiendo los parámetros de 
publicación y programación que determina SciELO y que los 
da a conocer Vicerrectoría de Investigación. Así mismo 
tenemos la inclusión de nuestra información 
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5. Difusión y visibilidad
La difusión y visibilidad son esenciales para el 
impacto, reconocimiento y avance de una revista 
científica. Contribuyen al intercambio de 
conocimientos en la comunidad científica, aumentan 
el reconocimiento y atraen contribuciones de alta 
calidad. Además, la difusión de la investigación 
científica es fundamental para la toma de decisiones 
informadas y la promoción del acceso abierto y la 
divulgación científica a nivel global.

Este proceso se puede articular en un plan de 
comunicación para la revista que consta de cinco 
fases: 
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5.2 Gestión y edición de contenidos: tipos de contenidos 
digitales

La infografía:

Es una representación visual que 

combina imágenes, gráficos y texto 

para presentar información de manera 

concisa y fácil de entender. Su 
objetivo principal es comunicar datos 

o conceptos complejos de manera 

visualmente atractiva y clara, lo que 

facilita la comprensión y retención de 

la información por parte de la 
audiencia. Las infografías se utilizan 

comúnmente en medios impresos y 

digitales para transmitir datos, 

instrucciones, estadísticas o 

explicaciones de manera efectiva.



Universidad de Antioquia;
protagonista y testigo.

5.2 Gestión y edición de contenidos: tipos de contenidos 
digitales

Un banner es una imagen gráfica o visual que 

se coloca en sitios web, aplicaciones móviles u 

otros medios digitales con el propósito de 

anunciar o promocionar un producto, servicio, 

evento o mensaje específico. Los banners 
suelen tener un diseño llamativo y pueden 

incluir texto, imágenes, botones y enlaces que 

alientan a los usuarios a realizar una acción, 

como hacer clic para obtener más información 

o realizar una compra. Los banners se utilizan 
ampliamente en publicidad en línea y 

marketing digital para captar la atención de la 

audiencia y dirigirla hacia un objetivo 

específico.
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5.2 Gestión y edición de contenidos: tipos de contenidos 
digitales

Un póster es una representación visual que 

generalmente se imprime en papel o se 

muestra en formato digital y se utiliza para 

comunicar información de manera gráfica y 

concisa. Los pósters suelen incluir imágenes, 
texto y gráficos para presentar datos, 

conceptos, ideas o mensajes de una manera 

atractiva y fácil de comprender. Se utilizan en 

una variedad de contextos, como conferencias 

académicas, eventos promocionales, 
presentaciones visuales y anuncios, y pueden 

ser tanto informativos como decorativos, 

dependiendo de su propósito y diseño.
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5.2 Gestión y edición de contenidos: tipos de contenidos 
digitales

Un video animado es una secuencia de imágenes en 

movimiento que se crea utilizando gráficos, 

ilustraciones o modelos 3D en lugar de filmar escenas 

con actores reales. Estas imágenes se organizan y se 

reproducen a una velocidad determinada para dar la 
ilusión de movimiento. Los videos animados pueden 

variar en estilo y técnica, desde animaciones 

tradicionales dibujadas a mano hasta animaciones por 

computadora.
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5.3 Plataformas para publicación: Redes académicas

Es un entorno en línea diseñado 

específicamente para la comunidad académica, 

como investigadores, profesores y estudiantes. 

Estas redes facilitan la colaboración, el 

intercambio de conocimientos y la comunicación 
entre personas y organizaciones relacionadas 

con la educación y la investigación. Suelen 

ofrecer recursos y herramientas específicas para 

la publicación de investigaciones, la 

organización de conferencias, la creación de 
perfiles académicos y la difusión de 

conocimientos en un entorno académico.
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5.3 Plataformas para publicación: Redes Sociales
Usar una red social para una revista científica 

puede ser una estrategia efectiva para aumentar 

la visibilidad, promover contenidos y conectarse 

con la comunidad académica. Estas redes 

permiten compartir información, fotos, videos y 
mensajes con otros usuarios, así como seguir a 

personas o intereses específicos, la clave en el 

uso de las redes sociales es ofrecer contenido 

valioso y relevante para la comunidad 

académica y fomentar la interacción y la 
participación. Esto ayudará a construir una 

presencia sólida en línea y a aumentar la 

visibilidad de tu revista.
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6. Métricas e información estadística
Las métricas e información estadística son 
fundamentales para la evaluación de la calidad y 
el impacto de una revista científica, la 
identificación de tendencias y patrones, la 
evaluación del rendimiento y la selección de 
artículos. Es importante que los editores de la 
revista utilicen estas herramientas para tomar 
decisiones informadas y asegurarse de que la 
revista esté en línea con las necesidades y 

expectativas de la comunidad científica 
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6.1 Métricas 
Externas



Universidad de Antioquia;
protagonista y testigo.

6.2 Métricas Internas
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