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e Nuevas prdacticas de consumo en plataforma.
¢COmo se posicionan las revistas en los
Ruta de nuevos escenarios?
e Tipologias audiovisuales actualmente en uso:
un recorrido de casos.
e COmMo incorporar el recurso en las normas
editoriales de la revista.
e Perspectivas a futuro.

esta charla



RECURSOS MULTIMEDIALES,
¢PARA QUE?



para audiencias y
entornos de
circulacion muy
distintos

Tenemos (casi)
las mismas

revistas




Cambios en los
CONSUMOS

El consumo es cada vez mas
audiovisual.

El consumo es cada vez mas
deslocalizado (modelo
anytime-anywhere).

Cada vez es mas importante la
interaccion - el consumo es
“dialogado”.




Nuevas formas de
pensar la medicion de la
visibilidad cientifica

El 28 de septiembre de 2010, Jason
Priem publico en un.twt que sento [ vosnerer
bases para la creacion de las ;

| like the term #articlelevelmetrics, but it fails

metricas alternativas o altmetricas: o bk ‘elvereliat measiree.” Lately i
liking #altmetrics.

Me gusta el término
#articlelevelmetrics pero se limita

a la simple “diversidad” de medidas.
Ultimamente me gustan las
#altmetrics
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Altmétricas como

el “estudio y uso de medidas de
impacto académico basadas en
la actividad en herramientas y

entornos en linea”
(Jason Priem)
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Cambios en las formas
de medicion de la
visibilidad cientifica

Desde el surgimiento de las altmétricas con la
publicacidon del manifiesto, el sistema comenzd
a ganar mas popularidad, incorporando nuevas
plataformas de medicidon alternativa.

Hoy estos simbolos (derecha) acompanan las
meétricas que publican muchas revistas,
incluyendo las revistas del mainstream (dato:
Plumx es propiedad de Elsevier).

y Altmetric
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Cambios no tan
cambios

La carrera cientifica se sigue
evaluando a través de publicaciones
(muchas veces de Ql o mainstream).

Las bases de indexacion no
contemplan la multimedialidad como
condicidn o requisito indispensable.

Esto genera una enorme tension
entre los editores de revistas y la
circulacion misma del articulo
cientifico.




RECURSOS MULTIMEDIALES:
UN CASO DE ESTUDIO



Encuesta sobre el uso del recurso
Multimedial en revistas

Contemplo revistas argentinas y

Pdises chilenas indexadas en Latindex
Catdlogo 2.0
Argentina Chile
Gestor editorial
65,70/0 34,30/0 Open Journal System Otro

90 47 0B% 4%



Uso de recursos multimediales
en la publicacion

Con gué frecuencia su revista usa:

Hipervinculos

Imdgenes

Tablas | Graficos

Audios (en el articulo)

Videos (en el articulo)

Videoarticulos (en reemplazo del articulo)

20

Siempre
O P

40

‘ Casi siempre

60

( CasiNunca

80

() Nunca

100

120

140



Uso de recursos multimediales

() Hipervinculos

) Imdagenes

@ Tablas | Graficos

() Audios (como parte del
articulo)

() Videos (como parte del
articulo)

@ Videoarticulos (video en
lugar de articulo tradicional)

Cuanto mas
simple es el
recurso
multimedial, mas
se utiliza.

Los videos,
audios y
videoarticulos
resultan de
complicada
realizacion y la
frecuencia de su
uso se invierte.

@ siempre | Casi siempre

‘ Nunca | Casi nunca



¢Qué tipo de contenidos difunde la
revista?

Publicaciéon de nuevos nUmeros

Anuncio de convocatorias 80

Difusidon de cada articulo de forma individual

45
.|
Contenidos de divulgacién (publico no cientifico) 18 I
]
66

Anuncio de indexaciones

Contenidos relacionados con la tematica de la revista 30

0 20 40 60 80 100 120 140

@ siempre () casisiempre CasiNunca @ Nunca



¢A través de qué medios y canales

difunde contenidos de la revistg, una vez publicado el nUmero?

La estructura de circuitos
y plataformas que ofrecen
las instituciones aparece
como una “garantia” de
difusion de contenidos.

Alerta de OJS
Listas correo

Medios de la institucion

Cuando existen los

C(]nCl'eS, la difUSién de Boletines informativos
contenidos funciona.
Cuando depende de las
estructuras de las
revistas, no puede 0% 20% 40%
sostenerse.

Web de la institucion

60% 80% 100%

@ siempre () casisiempre CasiNunca @ Nunca



;Cudles de estos formatos o recursos
multimedia utiliza para la difusion?

Los textos con imdAgenes (flyers,
carruseles) son los formatos mas
utilizados, junto con el texto plano.

Los videos y audios, de
complejidad de realizacion mayor,
son menos utilizados entre las
revistas consultadas en la muestra.




Incorporacipon de recursos
multimediales en la publicacion o difusion

73

Los equipos muestran
predisiposicion e
interés en incorporar
circuitos de difusion y
recursos multimediales
en la publicacion de

contenidos.
) Sin emlbargo, no tienen
los recursos humanos
Me gustaria Me gustaria Me gustaria y No, porque no lo No, porque Nni las ca pCICidCIdeS
pero no tengo pero el equipo estamos consideramos desvirtda los ) .
recursos humano no trabajando en prioritario y/o fines tecnicas.
humanos que se cuenta los eso atil académicos de
ocupen de eso conocimientos la revista

necesarios



RECURSOS AUDIOVISUALES,
cCOMO?



Tipos de recursos
audiovisuales
empleados en
revistas

No existen definiciones
absolutas en el uso del video
en la comunicacion de la
cienciq, pero si ejemplos
actualmente en uso en
revistas de todo el mundo.
Proponemos una tipologia:

Videoarticulo - en reemplazo del articulo cientifico.
Ejemplo: videojournails.

Video como complemento al articulo cientifico (video
de técnicas [ metodologia). Ejemplo: revistas que
aceptan capsulas de videos y audios como
complemento al texto escrito.

Videoresumen para impulsar la visibilidad del articulo
| nimero. Generalmente producidos por la propia
revista como estrategia de divulgacién/circulacion.

Video de divulgacion posterior a la publicacion.
Muchas veces producido por el cuerpo de
investigadores para perfiles personales o del instituto /
universidad.



Videorevistas

Ejemplos en el mundo

» Video Journal
~- ° Biomedicine

Bienvenidos a la Revista de Video Biomedicina

Sobre nosotros Consejo Editorial Guia para autores Preguntas frecuentes

How was the DelLLphi-301 study carried out?

Part 1: Finding the better dose Part 2: Increasing the number of Part 3: Shorter hospital stay
participants to receive the
better dose (10 mg)

88 participants
10 mg Tarlatamab

34 participants
10 mg Tarlatamab

1 day in hospital required
For first two doses

x
88 participants

100 mg Tarlatamab

S

2 days in hospital required for first two doses

Videos

Disciplinas Contacto Q

Transcript Segments

1: Opening
00:00
2: Introduction to tarlatamab

00:07

small cell lung cancer, or SCLC, is an ag
type of lung cancer with limited treatme
when the lung cancer doesn't respond tc
returns after initial treatment. Tarlatama
immunotherapy that attaches to CD3 p
the body's immune cells, called T cells, o
protein on SCLC cells, bringing them clos
together, enabling the T cells to attack ti
cells. The DLL3 protein is a good target fg
treatment, since it can be found on SCLC
up to 96% of patients with SCLC, but is rr
absent in normal, healthy tissue.

Video Journal of
Biomedicine

es una videorevista que
solamente acepta videos
(no articulos). Se evaltan
guiones por pares y, una vez
aprobados, se realiza el
video (con APC).

Otros ejemplos de este tipo
son. La revista JoVE o
Tecmerin Revista de
Ensayos Audiovisuales.



https://www.jove.com/journal
https://tecmerin.uc3m.es/revista/
https://tecmerin.uc3m.es/revista/

E The coloured wings of wood tiger moths, seen with moth and bird eyes

Functiona | E[:.:]l |:|g'-|'l

El videoarticulo
puede reemplazar al
articulo en una
videorevista o
circular de manera
complementaria.

Muchas veces
conservan
estructura IMDyYR y
otras caracteristicas
como caratula.
Siempre llevan DOI.

4 . .
m"natlng pair.

Watch on (£ YouTube




Las capsulas de
video también
pueden ser utilizadas
como complemento
del articulo cientifico.
En muchos casos, son
muy utiles para
esclarecer técnicas
especificas o dar
contexto a
investigaciones
sociales.

Parrots in cahoots
Cell Press

Watch on 88 YouTube




El videoresumen

(o videoabstract)
suele ser empleado
por revistas que
buscan fomentar la
circulacioéon del
namero o del
articulo.

Puede estar
presentado por el
autor o editor del
dossier o estar
realizado con
imagenes de
“insert” o alusivas
al tema.

Son los que mas
pueden realizarse
con IA.

La meta-reflexividad de los padres beneficia la educacion mediatica de los ninos
RevistaComunicar
S 2001 11..41.1!1-..#:..:.1'1

r..-_" -lll-'-r HTIL "'""'F

LA META—REFLEXIVIDAD DE LOS
PADRES BENEFICIA LA EDUCACION
M::EDIATICA DE LOS NINOS Wateh unﬂ'fuuTuhe |
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Otro tipo de
videoarticulo es el que
se relaciona con la
divulgacion y esta
realizado pensando en
publicos mas amplios.

Puede ser elaborado
por una revista que
quiera fortalecer su

visibilidad social, o por
investigadores muy
interesados en la
divulgacion de la
ciencia.

How much exercise do you really need?

nature video

nature

LESS THAN
YOU'D THINK




cQué importa en los
videoarticulos de
divulgacion? La historia
que podamos contar.

Muchas veces nos
abrumamos con la
técnica pero lo
importante es qué
contamos y a quién.

Jo the Mule Deer Arrives on Summer Range

Wyoming Migration Initiative
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42% of the Red Desert herd are
long-distance migrants.
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Como incorporar €l
recurso audiovisudl
en hormas de envio

Algunas revistas ya incorporan la
cdpsula audiovisual o sonora como
parte de los envios.

Es fundamental brindar
especificaciones técnicas y
garantizar que los archivos de audio y
video estén libres de derechos
(licencia CC).

Ref: Revista de video de investigacion
clinica

Para grabar los videos, utilice Unicamente una videocamara de buena calidad o una camara

fotografica con capacidad de grabacion de video.

El video puede enviarse como un Unico archivo o como varios archivos (un maximo de cinco

archivos).

Envie un video de alta resolucion (minimo 800x600 pixeles; preferiblemente 1024x768 pixeles;

idealmente 1280x720 pixeles o superior).
Formatos de video aceptables: .avi .divx .flv . mpg .mov .mp4 .wmv

Cada archivo de video individual debe pesar menos de 250 MB. Si se envian varios archivos de

video, cada uno puede pesar 250 MB o menos.

El tamano total combinado de todos los archivos de video enviados debe ser inferior a 1000 MB (1
Gigabyte).

Para enviar archivos grandes, utilice un software de compresidén de video para comprimirlos antes

de enviarlos. (Por ejemplo: Software 1 (gratuito), Software 2 (gratuito), Software 3 (de pago),

Software 4 (de pago)).



https://www.videojournalofclinicalresearch.com/guidelines-for-videos.php
https://www.videojournalofclinicalresearch.com/guidelines-for-videos.php

Revistas gque utilizan formatos o recursos
Multimedia

Revista de Antropologia Visual

i
REVISTA DE ANTROPOLOGIA VISUAL
MNuestra Revista Instrucciones autores Proceso de evaluacion Cuerpo Editorial MNormas Editoriales Numero actual Ediciones anteriores Estadisticas w
r \ : e . ! hicg 4 e v
' S

o 'E'..;'Eil":t":. .
el Vo ejemplo

ENTREVISTAS: Pueden incorporar audio y video,
siempre que se ajusten al formato exigido
en las normas editoriales.

VIDEOS: se incluye una cépsula de entre 3y 5 min (en
formato mp4). Se puede incluir un enlace a Vimeo (o
similar) donde esté el video completo o el resumen
en mayor resoluciéon-duracion.




Revistas que utilizan formatos o recursos
Multimedia

Laboratoria es una revista cientifica y multimedia del
Laboratorio de Investigacion en Ciencias Humanas
(LICH), perteneciente a la Escuela de Humanidades de

4 LABORATORIA la UNSAM. Se publica con una periodicidad anual

Revista de Ciencias Humanas

8-7 (durante el mes de noviembre) y estd dirigida a
investigadores/as, docentes, estudiantes que trabajen
en el campo de estudios vinculados a las Ciencias
Humanas.

Laboratoria

Tiene una lista de podcast en Spotify con episodios
tematicos vinculados con la revista.

Acceso al podcast



RECURSOS MULTIMEDIALES,
cPOR QUE?



Resultados en el uso del audiovisual
en la comunicacion cientifica

En un andlisis de un corpus de
500 reportes de investigacion
(152 con video resumen), los
resultados arrojaron que los
articulos con video resumen se
asocidron con un incremento
del 35% en las visualizaciones
y un 25% mdés en su
puntuacion de Altmetric.

Bonnevie et al.

Un estudio que evalua la
recepcion del formato
audiovisual por parte de las
audiencias en comparacion
con los formatos tradicionales
de texto y graficos indica que
los resimenes en video logran
una mayor eficacia en la
comprension y satisfaccion
del usuario.

Ferreira et al.

Este trabajo busca saber si un
resumen en video de un articulo
afecta su nUmero de citas, en
articulos de investigacion
publicados en New Journal of
Physics entre 2010 y 2016. Los
articulos con resumen en video
(grupo experimental), en
comparacion con los articulos
sin resumen en video (grupo de
control), presentaban una tasa
de citas 1,206 veces mayor.

Zong et al.



Conclusiones

A la hora de emplear el
recurso audiovisuadl en
nuestras revistas nos
preguntamos por que,
como y para queé.

Agregamos otra
pregunta fundamental en
la comunicacion
cientifica: ¢para quién?

Por qué
e Porque permite sumar opciones de visibilidad y circulacion.
e Porque suma valor a la comprension de resultados y técnicas.

Como
e Trasladando a autores la autoria de los videos, a partir de

normas de autor claras que contemplen duracion vy
caracteristicas técnicas.

e Incorporando en los equipos de las revistas [ instituciones
perfiles adecuados para su resolucion.

Para qué
e Para sumar visualizaciones, valor de marca y circulacion.
e Para sumar herramientas para la comprension de técnicas.

Para quiénes
Para publicos cientificos y no cientificos, tendiendo un puente
entre la comunidad cientifica y los publicos en general.



iMUCHAS GRACIAS!

Romina Kippes rominakippes@conicet.gov.ar

Carolina De Volder carolina.devolder@conicet.gov.ar

X Jornadas LatinRev | 2026
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